
























LEADER-Projekt Rheinhessenwein e.V. 

Fotoprojekt Wein & Architektur Rheinhessen zur Förderung der touristischen 

Attraktivität der Region und Präsentation der Herkunftsbetriebe 

rheinhessischer Weine auf dem sozialen Medium Instagram. 

Rahmenbedingungen der zukünftigen Kommunikation von Wein & Architektur 

Schöne und originelle Bauten waren schon immer ein wichtiger Punkt für touristische 

Attraktion. Der Wunsch nach Qualität und regionalem Bezug, nehmen als Bedürfnisse für 

Verbraucher zu. Die Verbindung der Weinkultur und Architektur ist hier ein wesentlicher 

Treiber für die ländliche Entwicklung. Gerade mit nachkommenden Generationen auf den 

Betrieben, rückt diese Symbiose immer mehr in den Fokus der Strategieentwicklung. Mit 

Unterstützung des Wirtschaftsministeriums und der Weinbauverbände pflegt die 

Architektenkammer Rheinland-Pfalz das Thema seit Jahren mit dem Architekturpreis Wein, 

im Programm des Tages der Architektur und mit Symposien für die Fachleute vom Wein, 

vom Bauen und im Tourismus. In unserem Projekt soll die kulturelle Verankerung von Wein 

und Architektur in Bilderwelten inszeniert werden. Mit künstlerischem und anmutendem 

Bildmaterial soll eine überregionale Präsenz und Begehrlichkeit für die Region geschaffen 

werden. Als Kommunikationskanal dient das Medium Instagram, aufgrund seiner 

potenziellen überregionalen Reichweite.  

Aktuelle Situation in der Instagram-Plattform rheinhessenwein 

Mit dem Launch des Instagram Kanal 2018 wurde der technische Grundstock für die 

regionale als auch überregionale Onlinekommunikation gelegt. Neben beliebten 

Themenwelten wie Wein und Speisen, Lifestyle, Design und vielem mehr – ist Architektur 

mit 2,8 Millionen Beiträgen auf Instagram eines der beliebtesten Themengebiete. Aktuell ist 

Wein und Architektur derzeit unterrepräsentiert. Die Bilderwelt-Kampagne die sich 

ausschließlich auf Wein und Architektur fokussiert, wird die erste ihrer Art sein und wird von 

keinem der weiteren 12 Weinanbaugebiete umgesetzt. Erfreulicherweise legt die Region mit 

vielen Protagonisten mit Bezug zum Wein eine repräsentative Baukultur vor.  

Maßnahmen innerhalb des Projekts: 

1. Recherche von Weinbaubetrieben, Vinotheken, gastronomischen Einrichtungen, 

Einrichtungen mit Bezug zum Wein mit repräsentativen und originellen 

Bauwerken/Umbauten. Jedem interessierten Betrieb, wird in Aussicht gestellt, dass 

die jeweilige Architektur professionell fotografiert wird. Das Projekt ist rein 

theoretisch auch auf alle Bauwerke bzw. innerhalb der Region Rheinhessen 

ausdehnbar. Abstimmung mit der Architektenkammer Rheinland-Pfalz, um 

potenzielle Bauten zu identifizieren.  

2. Erstellung von hochwertigen künstlerisch anmutenden Fotoaufnahmen der 

Bauwerke.  

3. Erstellung von ansprechenden Bildunterschriften zur Darstellung auf der Plattform 

Instagram. Der Instagram-Kanal rheinhessenwein handhabt aktuell die deutsche 

Bildbeschriftung, zum internationalen Verständnis, auch auf Englisch 

auszuformulieren.   



Ziele 

Mehr Reichweite und Steigerung der Attraktivität für die Region mittels der 

überregionalen Präsentation auf Instagram. Zunehmendes touristisches Aufkommen 

innerhalb der Region, um die besonderen Bauwerke zu entdecken. Schaffung von 

Motivation die architektonisch wertvollen Weinbaubetriebe, Vinotheken, 

gastronomischen Einrichtungen, Einrichtungen mit Bezug zum Wein im Innern zu 

besuchen. Schaffung von Preisakzeptanz im höheren Preissegment. 

Projektschätzung (brutto): 

Erstellung von Fotoaufnahmen         13.061,- €  
36 Bauwerke á 362,80 € 

Künstlersozialkasse für Fotograf/in (4% von 64.500)           522,44 € 

geschätzte Gesamtkosten       13.583,44 € 

 

Eigene Personalkosten zum Briefing des Fotografen bleiben unberücksichtigt. Zur 

umsatzsteuerlichen Betrachtung verweisen wir auf die gesonderte Anlage. 

Ina-Johanna Becker, 07.04.2021 


