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Wir gestalten miteinander: Auch 2025 hat Rheinhessen erneut eindrucksvoll
bewiesen, welche Starke in einer Region liegt, wenn alle an einem Strang ziehen.
Dank des engen Miteinanders von Tourismusorganisationen, Kommunen,
Gastgebern, Winzern und vielen engagierten Partnern konnten wir nicht nur

an die Erfolge der Vorjahre anknipfen, sondern diese nochmals Gbertreffen.

2025 knackt Rheinhessen erstmals die Marke von 2 Millionen Ubernachtungen.

Damit ist das vergangene Jahr das erfolgreichste Tourismusjahr in der Geschichte
der Region. Dieser Erfolg steht zugleich fiir eine hohe touristische Wertschépfung
und wichtige Impulse fiir zahlreiche Unternehmen in Rheinhessen.

Das zeigt: Rheinhessen begeistert. Und dieser Erfolg ist das Ergebnis eines starken
gemeinsamen Engagements. Unser herzlicher Dank gilt allen, die mit Leidenschaft,
Ideenreichtum und personlichem Einsatz dazu beitragen, Rheinhessen als lebendige
und attraktive Tourismusregion weiter zu starken.

,Die klare strategische Ausrichtung auf die relevanten
Schwerpunkthemen Stadt- & Kulturtourismus, Weinerlebnis
sowie Wander- und Radtourismus zahlt sich aus. Die deutlichen
Zuwdchse sind ein Indiz fiir betrdichtliche Investitionen der
offentlichen und privaten Hand in die touristische Infrastruktur
— und fiir eine erfolgreiche strategische Zusammenarbeit

in der Region Rheinhessen sowie ein weiter intensiviertes,
geblindeltes touristisches Marketing. “



,Die RHT entwickelt sich zunehmend zur zentralen Managementorganisation fur die touristische
Entwicklung der groBten Weinregion Deutschlands. Sie ist zentrale Ansprechpartnerin fir die
kommunalen Partner in der Region, bindelt Kompetenzen und Ressourcen und stellt vielfaltige
Service-, Beratungs- und Unterstlitzungsangebote bereit. Zugleich initiiert, koordiniert und begleitet sie

wesentliche Infrastruktur-, Angebots- und Marketingprojekte und leistet damit einen maRgeblichen
Beitrag zur strategischen und nachhaltigen Weiterentwicklung des Tourismus in Rheinhessen.”

Christian Halbig Caro Greiner Silke Guttandin Karen Jager

Katja Zentel Silas Landeck Hiltrud Hollich ~ Tanja Fauth
Ingrid Weigerding Berthold Steffens
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Ubernachtungen in Rheinhessen 2025

Die Region Rheinhessen bleibt weiterhin die dynamischste Tourismusregion in Rheinland-Pfalz. Neben
dem erneuten Wachstum gegenliber dem Vorjahr und damit erneuten Rekordwerten ist insbesondere
der 10-Jahresvergleich beachtlich. Mit einem Ubernachtungswachstum von 31,7% sowie einem
Gastezuwachs von 18,5% liegt Rheinhessen deutlich Gber Bundes- und Landesdurchschnitt.

+1,4%
+2,2%

Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz



Dynamische Entwicklung nach Corona

Besonders erfreulich ist, dass die groite deutsche Weinregion bereits 2022 das Vor-Corona-Niveau an
Ubernachtungen und Gasteankiinften wieder erreicht hat und seitdem kontinuierlich weiter wichst,
wahrend andere Regionen sowie auch das Bundesland Rheinland-Pfalz das Vor-Corona-Niveau noch
lange nicht erreicht haben. Gegeniiber 2019 betrigt so das Wachstum an Ubernachtungen 16,5%.
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Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz



Wirtschaftsfaktor Tourismus

Studie Wirtschaftsfaktor Tourismus (2024)
(Rheinhessen-Touristik GmbH, IHK Rheinhessen,
mainzplus CITYMARKETING GmbH)

+15 %

verdienen ihr Primareinkommen
im Tourismus in Rheinhessen

Quelle: DWIF Wertschopfungsstudie Rheinhessen 2024

27,5 Millionen Tagesreisende
und 2,53 Mio. Ubernachtungen
(im Kammerbezirk der IHK Rheinhessen)

+23% +28%
Einkommen- Bruttoumsatz
steuereffekt






Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz

Die Fortschreibung der Tourismusstrategie Rheinland- ~ Gemeinsam mit Partnern aus Verbanden, Kommunen

Pfalz reagiert auf veranderte Rahmenbedingungen und Institutionen wird die Strategie als kontinuierlich-
wie Wertewandel, Fachkraftemangel, Digitalisierung er, dialogorientierter Entwicklungsprozess

und neue Gasteerwartungen. Sie versteht Tourismus weiterentwickelt, der Orientierung gibt, Beteiligung
als gemeinsamen Auftrag und wichtigen Beitrag zu starkt und die Zukunft des Tourismus aktiv gestaltet.

Wirtschaft, Lebensqualitat und regionaler Identitat.

Handlungsfelder und Zielstellung innerhalb der Handlungsfelder der Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz



Wir gestalten miteinander unsere Strategie

Ab Juni 2025 haben wir unsere durch das MWVLW geforderte Tourismusstrategie Rheinhessen 2030+

in der Region gemeinsam mit externer Unterstitzung fortgeschrieben. In Workshops und Gesprachen
blindelten Partnerinnen und Partner aus der Region ihre Perspektiven, diskutieren zentrale Heraus-
forderungen und entwickelten gemeinsame Zukunftsimpulse. So sichern wir die Dynamik der Tourismus-
entwicklung der vergangenen Jahre, bauen Potenziale gezielt aus und gestalten die touristische
Entwicklung Rheinhessens mit klarer Richtung — miteinander und aus einem Guss.



MaBnahmen - unsere Aktionen
und Aktivitaten
in 2025



Erfolgreiche Crossmediale Kampagne 2025

Die erneut sehr erfolgreiche, reichweitenstarke crossmediale Rheinhessen-Kampagne lief von Marz bis Oktober
2025. Mit den insgesamt 10 MalBnahmen im Rahmen der Kampagne konnten lber 32 Mio. Markenkontakte
erreicht werden. Trotz reduziertem Budget sind das im Vergleich zum Vorjahr rd. 39 % zusatzliche Kontakte.

* emotionale und inspirierende
Ansprache zur Steigerung der
Bekanntheit der Region als
vielseitiges Reiseziel

* Fokus auf Aufmerksamkeit,
Inspiration und Emotion

* umfangreicher digital gepragter
Marketingmix

» gezielte Ansprache relevanter
Zielgruppen Uber thematische
Kampagnenkomplexe sowie
Starkung von Markenbekanntheit,
Inspiration und Wiedererkennung
und Inspiration
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Kampagnenmanagement Rheinhessen 2025

wahrend der

gesamten Laufzeit
+38,9%

(bei geringerem Budget)

Social Media Ads

Quelle: Rheinhessen-Touristik GmbH

starkes Storytelling
durch reichweiten-
starkes Influencer-
Marketing in unseren
Quellmarkten

durch ausgewogenen
MaRnahmenmix

Komoot-Kampagne



Werbearchitektur os/20ze-00/2025 (05/2023-04/202 wg. GA4 Umstellung)

1:25 Minuten
durchschnittliche
Besucherdauer
+11 Sek. (15 %)

1:14 (Vorjahr)

630.537
aktive Nutzer
+3,27 %

610.579 (Vorjahr)

Quelle: Rheinhessen-Touristik GmbH

2.267.054 79 %
einzelne Seitenaufrufe mobile Besucher
+5.91% (wiederkehrend)
2.140.498 (Vorjahr) -1,4%

(Mobile / Tablet)

9.997.063 4.164 Rheinhessen-
Ereignisse Datensatze
(Klicks, Scrolls, Video Watchtime, ...)

+18.59% in Deskline
’ ()

8.430.097 (Vorjahr) 396 Leistungstrager
1.958 Veranstaltungen

1.810 Infrastruktureintrage
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Social Media

133.798
Seitenansichten
+22,36 %

8.488

Downloads
(Linkklicks, Gespeicherte Bilder,...)

V)
+775,96 % 6,28%

+07:05 min (164,1 %)

4:19 (Vorjahr)

-10.1%

Quelle: Rheinhessen-Touristik GmbH

+21,34 %

+3,14%

148.256 (121.000 in 2024)
+22,53 %

25.240 (19.744 in 2024)
+27,8 %



Hiwwel & Herz macht Lust auf Rheinhessen

Mit unserem Urlaubsmagazin Hiwwel & Herz inspirieren wir Gaste zu einer genussvollen Reise durch
Rheinhessen. Geschichten liber Weinwanderungen, Rad- und Wandererlebnisse, Kultur und Genuss zeigen die
Vielfalt der Region und machen Lust auf einen Aufenthalt zwischen Rebenmeer und Hiwweln. Inspirierende
Bilder, Urlaubstipps und Gastgeberangebote verbinden Information mit Emotion und bieten konkrete
Reiseanlasse. Erganzend zur Auslage in Touristinformationen und der Online-Bestellung wird das Magazin gezielt
Uber Katalogmarketing in relevanten Quellmarkten verbreitet und spricht so potenzielle Gaste direkt an.

Magazin


https://resc.deskline.net/documents/1/RPT/17b87aba-0c6d-4d99-991a-0f25c3f9f1cd/Hiwwel___Herz_Das_Urlaubsmagazin_f%c3%bcr_Rheinhesen.pdf

trfolgreiche Bloggerkooperation

Authentische Einblicke, echte Erlebnisse und begeisternde Inspiration:

Im vergangenen Jahr durften wir gemeinsam mit der Reisebloggerin und Influencerin Marlene Vey hinter
,marlenesleben” Rheinhessen aus einer besonderen Perspektive erlebbar machen.

Mit ihrer Begeisterung flir Outdoor-Abenteuer, Wanderungen und genussvolle Ausfliige stellte Marlene
unsere Region aufmerksamkeitsstark vor — von weitlaufigen Weinbergen lber idyllische Winzerdorfer bis
hin zum Roten Hang.



Mehr Betten fir eine wachsende Reiseregion

© IHK fur Rheinhessen © IHK fur Rheinhessen

Mit der Vorstellung der Hotelmarktanalyse fiir Rheinhessen am 6. Oktober 2025 riickte ein zentrales
Zukunftsthema der touristischen Entwicklung in den Fokus: die gezielte Starkung des Beherbergungsangebots.
Die gemeinsam von IHK fiir Rheinhessen, Rheinhessen-Touristik, mainzplus CITYMARKETING sowie
kommunalen Wirtschaftsférderungen beauftragte Analyse verdeutlichte die wachsende Nachfrage und
zugleich bestehende Angebotsliicken im Hotelmarkt.

Insbesondere in den Bereichen Aktiv-, Budget-Design-, Wellness- und Boutiquehotellerie bestehen
Entwicklungspotenziale. Die Ergebnisse unterstreichen, dass zusatzliche und starker zielgruppenorientierte
Hotelkapazitaten erforderlich sind, um Wertschépfung in der Region zu halten, Aufenthaltsdauern zu
verlangern und Rheinhessen als Tourismus- und Wirtschaftsstandort nachhaltig zu starken.



Jahrespressegesprach der Rheinhessen-Touristik

Das Jahrespressegesprach der Rheinhessen-Touristik
am 20. Marz 2025 im Haus der Landwirtschaft
verdeutlichte die positive Entwicklung und strategische
Starke des Tourismus in Rheinhessen.

Die Ergebnisse des Jahres 2024 bestatigen den
eingeschlagenen Kurs: gezielte Investitionen, starke
Kooperationen, ein klarer Markenauftritt und die
konsequente Ausrichtung auf Kultur, Wein, Wandern
und Radfahren zahlen sich sukzessive aus.

,Die RHT entwickelt sich zunehmend zur zentralen
Managementgesellschaft flr die touristische
Entwicklung der grofSten dt. Weinregion Sie halt
viele Serviceangebote fiir unsere kommunalen
Partner in der Region vor und biindelt relevante
Infrastruktur- und MarketingmaRnahmen.”

Erwin Malkmus,
Vorsitzender Rheinhessen-Touristik



PR- und Medienarbeit / Urlaubsinfo 2025

L

4 Pressetermine 30 Veroffentlichungen

(2 Pressegesprache + Vorstellung Hotelbedarfsanalyse,
Ubergabe Férderbescheid Hiwweltouren)

s

38 Presse- 1 Influencerreise: 56.410
aussendungen marlenesleben.de Printkataloge /
17 PD RPT, 12 eigene PD, 4 Gber life pr Broschiiren

@ Quelle: Rheinhessen-Touristik GmbH



Welotouren starken Rheinhessen als Radregion

Mit einem klaren Beschluss zur weiteren Umsetzung der Welotouren hat die Gesellschafterversammlung eine
wichtige Weichenstellung fur die touristische Zukunft Rheinhessens vorgenommen. Ziel ist die schrittweise
Einflhrung eines vollstandigen, qualitatsgesicherten Radroutennetzes bis zum BUGA-Jahr 2029. Grundlage

ist ein gemeinsames Vorgehen, das eine flachendeckende Umsetzung mit verbindlichen Mindeststandards
vorsieht und damit einen konsistenten Markenauftritt sowie eine erfolgreiche Markteinfiihrung erméglicht.
Die Welotouren sind ein zentrales Leitprojekt der Tourismusstrategie Rheinhessen und sollen die Region
langfristig als attraktive Radregion starken — mit der Perspektive einer spateren Zertifizierung und einer
nachhaltigen Qualitatsentwicklung.



Fertigstellung "Neue Hiwweltouren®

2025 standen die infrastrukturelle und marketingtechnische Vorbereitung von finf neuen Hiwweltouren
im Fokus, deren Eroffnung fur Frihjahr 2026 geplant ist. Zu den zentralen Meilensteinen zahlten die
Forderbescheidlibergabe durch das MWVLW, die Ausschreibung begleitender Infrastrukturmalinahmen
sowie die Contentproduktion fiir die touristische Vermarktung.

Die neuen Touren rund um den WiRberg, bei Saulheim, Wollstein, Alsheim und im Vorholz erganzen
das bestehende Angebot um weitere attraktive Wandererlebnisse in Rheinhessen.



Wir stdarken den Weilntourismus gemeilnsam

Weintourismus aus einer Hand

2025 haben wir gemeinsam mit unseren Partnern die Weichen fir die Zukunft des Weintourismus in Mainz
und Rheinhessen gestellt. Aufbauend auf einem Strategieprozess zum Jubildaum ,,15 Jahre Great Wine
Capitals Mainz/Rheinhessen” biindeln die vier tragenden Partner — die Landeshauptstadt Mainz, mainzplus
CITYMARKETING, Rheinhessenwein e. V. und Rheinhessen-Touristik — kiinftig ihre Krafte noch enger, um
Mainz und Rheinhessen als starke Wein- und Erlebnisdestination weiter zu profilieren.

Im Mittelpunkt stehen die Entwicklung neuer Reiseanldsse, die Starkung weintouristischer Angebote sowie
ein intensiver Wissenstransfer zwischen Tourismus und Weinwirtschaft. Mit der Ende 2025 eingestellten
Projektleiterin Ellen Kneib und einer neuen gemeinsamen Struktur ab 2026 schaffen wir die Grundlage, den
Weintourismus strategisch weiterzuentwickeln und die Zusammenarbeit im Netzwerk nachhaltig zu starken.



Dachmarke Rheinhessen -

Rheinhessen-Konferenz

Am 2. September 2025 brachte die Rheinhessen-
Konferenz Vertreterinnen und Vertreter aus
Wirtschaft, Institutionen und regionalen Netzwerken
zusammen, um gemeinsam Zukunftsperspektiven

fir Rheinhessen zu diskutieren. Im Mittelpunkt
standen die neue Dachmarken-Strategie, Praxis-
beispiele erfolgreicher Zusammenarbeit und der
Austausch dariber, wie wir Rheinhessen gemeinsam
weiter starken. Die Konferenz zeigte: Zukunft entsteht

im Miteinander — durch Dialog, Vernetzung und
gemeinsames Engagement.

ein starkes Miteinander

Dachmarkenkompass

Im Frihjahr 2025 haben wir gemeinsam mit
Vertreterinnen und Vertretern zahlreicher Branchen
und Institutionen die Positionierung der Dachmarke
Rheinhessen weiterentwickelt und an aktuelle
Bedurfnisse angepasst. Der aktualisierte Marken-
Kompass schafft Orientierung fir die gemeinsame
Entwicklung der Region und macht deutlich, wofir
Rheinhessen steht: eine lebendige, innovative
Wirtschafts- und Weinregion, gepragt von Offenheit,
Tatkraft und einem starken ,,Miteinander” als
verbindendem Wert.



Rheinhessen-Touristik auf Netzwerktour

Im Jahr 2025 nahmen die Mitarbeiter der Rheinhessen-Touristik GmbH an vielfadltigen Veranstaltungen,
Tagungen und Exkursionen in Deutschland, Osterreich und Frankreich teil. Die LEADER-Exkursion ins
Weinviertel in Osterreich ermdglichte einen intensiven fachlichen Austausch und eréffnete wichtige

Perspektiven sowie konkrete Anregungen fir die regionale Zusammenarbeit in Rheinhessen.

LEADER-Fachexkursion
Deutscher Tourismustag in Saarbriicken . . . XRurs! . Tourismustag RLP in Bad Neuenahr
im Weinviertel in Osterreich

Netzwerktreffen Geschaftsfelder GWC Anual Conference in Bordeaux
Der Austausch mit Fachkolleginnen im Schloss Sayn

und -kollegen sowie neue Impulse
aus Praxis und Destinationen
starken unsere Arbeit und liefern

wichtige Anregungen fir die
Weiterentwicklung des Tourismus
in Rheinhessen.









